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Objetivos

Este estudio surge de la necesidad de conocer el huevo modelo de consumo de contenidos en TV y de exponer
las posibilidades que ofrece la TV Conectada en la industria digital.

f,ASB1"

» Dimensionar el mercado de TV Conectada .

» Identificar [ ¥ _ se conectan las TVs.

» Cuantificar [ Y] - bogares tienen Smart TVy [ Y| - {atiamen conectada .

» Ver las diferencias en los perfiles de las personas que usa la TV Conectada y los que no.
» Reflejar los . | [ 1yusas de consumo de la TV Conectada .

» Representar y analizar el uso de plataformas de Streaming.

» Contenido . Contenido de pago vs Contenido con publicidad o Publicidad.

PATROCINADO POR: ELABORADO POR:
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Especificaciones
Mercado
O | aAb— %
Universo

O &8- ¢$B-1+YCchaaBSalzS¢--90aAzCARAAL- L
de edad

Muestra

O | 9nnaA¢Ba, - t0aBSABSaS-ctcljtaazs
| aAt— "~ ta¢-acztzva t-¢CB asaf. _ Y-
5Y¢ - _ta

§Cqg.z,. 7. " "%

* CAWI (Computer Aided Web Interview)

Trabajo de Campo

U Marzo 2024
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p2YtsaSaa t a
conectada?

rf - ¢C- 1z, aat¥Yz1l jlaVYs
t[[CzCatagBt ) saazsal- ¢
mediante una Smart TV o una TV

[ - C[ctztataY-a BzC-1 2z
consola, u otros dispositivos accesorios
f.-af -¢fcljlztz*k

R ELABORADO POR:
p . PO . . - = * 3 _ - T at- zaf 7 * 3 a- a N i
f,ASB1' . gaqainiqalU. cada1¢” aC- af _ T RRfraf >126-¢147 8t- 23AB, AB1Cc1BS*aqg, a- . caz1acBlYces UBUESPANA 1"Nlelsen




8

personas.

rd
T d

* Fuente: INE 2023

f.ASB1"

. caqaininal. Cag1¢” al- af .

¢ . zta|loaAt—tvatc® awbtazé
[ -Clctzrazcay-ta> B_t
32.7 millones de

n

% se, canactaa’interpet fegularmehta. De lg Wi manera, un 95% de ellos us

a
aYa, ¢Btatz1BC¢[c¢t_  $¢-¢SCaA Baaval_ tBgUaadaA B

Y. U" 4§17 - a4
95%

N
T

34,4M

* Fuente: AIMC EGM

. At- Sat@ljuvaRRfs+af -

>12z€C-¢1t" at- zaAB, AB1C¢gtBS*aq, a-

. gazlagBl[rYgGs

TV Conectada
95%

T~
O

32,7M

Usuarios de TV

Conectada
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Yy ¢ - C ¢ BdefTV Conectada - Targets

| a¢Cal- [BS, C-¢c. az$aDAAaAZCAAC-HombBes § 1% | @- @& La|ar dizd

| f f f f

Total Mujer Hombre 16 a 24 25a34 35a44 45 a 54 55a75

2023 ® 2024

f diferencias significativas 2024 VS 2023 con 95% de confianza

Base: Todos los encuestados (n=1500)

PATROCINADOPOR: ~~; ELABORADO POR
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Perfil del usuario de TV conectada

Género Edad Educacion
Promedio: 45 anos EGB / Primaria 3%

Secundaria

37%
51% 49%

Diplomatura Universitaria /
Grado Medio Universitario

Licenciatura Universitaria / Grado
Superior Universitario

Postgrado Universitario (Master,
Doctorado)

® Mujer ® Hombre
16a24 25a34 35a44 45a54 5S5ab64 65a75

Personas en el Hogar Ocupacion Proveedor de Internet
Trabajo por cuenta ajena 57% Otros
Trabajo por cuenta propia 13%
Retirado/a - Pensionista 11%
digi
Estudiante 8%
Parado/a 7% 0
1 2 3 4 5 0 mas Tareas del hogar / Cuidado de hijo 4%
orange”
xli.,~ aaCal-f" YSC- aAB, jCCz BSCaaf, -2aAC-Cc¢Bs 1 - 2aaYACBI1, Bast~ ant

PATROCINADO POR: ELABORADO POR
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Comparativa de Perfiles & Usuarios y No Usuarios

R aadaYaYs Bl oaz¢alaaf -¢Cfctztaa, -a_jaa “jC-Caavyygs

estudios superiores a secundaria completa.

p— Género
~

51% 49%

95%

® Mujer @ Hombre

Género

32%

68%

5%

® Mujer ® Hombre

Edad

16a24 25a34 35a44 45a54 55a64 65a75

Edad
35%

27%

15%
4% 11%

16a24 25a34 35a44 45a54 55a64 65a75

xli," aaCal-f" YSC- AAB, jCGCz BCaaf, -AaAG-CcBL[1* - AaYAGCBI, L Bast" ant

11 .  ASB1  .caqainiqal.¢ad1¢ aC- af _ At- Sat&ljuvaRRf*af - >12C-¢14" at- 2ZaAB, AB1CCtBS*aqg. a- cazlag¢Bl[Yge®

ad- _ . aYoaYst Bionavacgl¢-

g¢. . "Bt >"taa
@ o0% 6
Trabaja Estudios Personas
Actualmente  Superiores a en el hogar
Secundaria
g¢. "Bt >"taa
@ u a
Trabaja Estudios Personas
Actualmente Superiores a en el hogar
Secundaria
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Disponibilidad y conectividad a TV

El dispositivo por excelencia para consumir contenido de TV Conectada es el SmartTV (75%), seguido por los dispositivos
accesorios / set up boxes (34%).

Smartphone ZBzSC- 1z BaA, £ Bg) ¢Tablet

Tienen el dispositivo 95% 76% 64%

qglaoA, al¢glj, L  adstffSCa, Bl , ada
servicios de TV/contenido en streaming

Consolas

Tienen el dispositivo 46%

Zt erdgTVdey - SET* - as a
<

¢ 1 aljl1a-, aoafc-¢Bt_ , aac-af,
. aalaaf ntedifos?t ztvvarfY)" a

-G
Z1aA olglj, od¥YYSaYa) laadaA
PATROCINADO POR: ELABORADO POR:

pfY)"CaazCa”  aadaal'Y1C-¢Ca -1z,
[toatvaragBsjsaazsaf - SCET” £ Bt Aaj
Base: Todos los encuestados

7 . aqa a0, cad - - A At - ar&ljuv a *+ 3 - - - EW y: * 3 - a * Y H
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Disponibilidad y conectividad a TV

Aunque el Smart TV es el rey de la conectividad, este y el Smartphone, mejoran 14pp

2023
Smart TV 61%

Dispositivo que permite conexion a o
servicios de TV/contenido en streaming 26%
Smartphone 15%
Ordenador portatil 14%

Consolas 7%

PC 8%

Tablet 6%

Btjsaaz¢al - CE1T" - atal-¢CB-G¢gart"~  ayYvys¢a " st_+t_ aalaaf.

lij1a-, aaf¢- ¢Bt adaC-af -¢C-1z aaztaj”z¢ ac-a" ralaazSacyaltabVvatacg
PfY] " Coaaa,-a"  adazlaA alglj, aa¥YYCaYa)jlaoaaAsBtaje¢BaCa, aaf, -¢€-1z, as
ANt oaCdal-fYCagtz, aa’Yytaj - avaaf, -¢fqgtztaBaxRtaal, _ At Bt 1, Cada, - aj¢BaYaat¢” al-> B_¢af. _1al -tz aA Baa "~ac¢” at- aAtat z,
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Barreras al Uso de TV Conectada

a
a

Q¥ J
_<‘ 1=+
<
2N
Qs Qf
D N

o)
Qs QY

Canozco los servicios de TV conectada pero no quiero gastar mas

Conozco los servicios de TV conectada, pero no me interesan

Gonozeoos servicios de TV conectada ylos usaré enun fure _ 20

He oido hablar de los servicios que ofrece la TV conectada 13%

aACas BazCa- ajscBalvaaf -Sfcsz5vaA Ba>tj BvapA zB"taal-z1ftBaf -afY;~- az¢a staaal’ Y1¢-¢Caat>1B_sf1 -CaacSaal¢-cCaalzs-
Base:no usuarios de TV conectada (71) - FOR QUALITATIVE USE ONLY
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16

No tienes ||

_ b
los AB® E 112 meses?

. . Calidad de la i
Si considera allcad de a imagen

Tamafio de la pantalla

Quiero acceder a contenidos de
plataformas digitales como HBO,

Acceder a contenidos de internet

Variedad de contenidos

28%

Desgaste TV anterior

Quiero acceder a contenidos
televisivos a lagarta (que pueda

X E]I aztg éAg Ba- —'£ ‘é',YY.Dis%oneade&éscgaI;s
¢1¢-¢-al_st+BgUaarT| ot v &g

Para gestionar mejor el contenido

pe nsan d O com p rar una. que los nifios pueden/no pueden

28%

Ninguna de las anteriores

q

G, ada.taazl1f., avYvyca- ag
Py,  Ba'YYsa- aSagjaaf, -«
Base: Encuestados que no tienen SmartTV

1¢-¢Caalj_ tBgUarar|
1z¢Bt- 2z, 4af., . ABtBa

<

f ASB1'.caqaininal.cadl¢ aC- af, _ At- Sate@ljuvaRRf+af - >12¢-¢14" at- zaAB, AB1CctBS*aq, a- cazlagBlryYgge

. CBt-z, af, . AB:rBaY-ta¢-a"  aaAB” E1_ .
Uas

B ¢ § Whacsgdiosiderando comprar

48%
47%
37%
aalla, SaSas
PATROCINADO POR! ELABORADO POR
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Barreras: SmartTV Conectada a Internet

1-[1At°~ a4 c1j AALBLA- AYC1 1Mt BA" 5 Al &
jlal™- az¢a> B_tagvegBtz1[1 -1t~ 9
Necesitaria un periférico/mando/control adecuado para poder _ 129
navegar y escribir adecuadamente

No sé bien como funciona

10%

No tengo contratada ninguna plataforma digital como Movistar,

Netflix, etc 7%

La conexidn gue tengo es lenta 7%
No tiengo Internet en casa l 1%

Otras

6%

Py Ba'YYsa- aYc¢l  1TMioad  salj. sBcalaaAsBsaf, -CfctBgCasal-cSB-Ccs
Base: aquellos que poseen un televisor inteligente pero no lo utilizan para conectarse a Internet (497)

PATROCINADO POR: ELABORADO POR
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snnm 1000000

_

Habitos de consumo

} pf YVl wn TV Conectada ?

ma ‘ am

! eE
. '.-.' » P | Y momento ?

} P2 Y tsontenido ven?

.r_—

S > P2 Y tplataformas usan?

> Pf Y ) - &€ a ¢ gispuestos a pagar por ella?

‘. gaqainiqnal. cad1¢” aC- af, . At- sar&ljuvaRRf+af - >1zC-¢14+" at- zaAB, AB1C¢tBS*aq, a

OR ELAI
- cazlacBIrYcer BLIESPANA <



La_ t S  Be€'las personas que ve TV Conectada lo hace en[ = _ At de’sa@ pareja, familia o solos.

Con mi pareja En familia j* ~ . &t f A- 1— a &iCan otros
adultos

pf - aYYIt- £Caaj Caa” salaaf -Cfcghrzta . 5r1¢Ys"_ S-¢Ss
Base: Encuestados que ven TV Conectada
PATROCINADO POR: ELABORADO POR:
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Cine 72% Cine 75% .
Series extranjeras Series extranjeras TOdO el Contenldo
Informativos Series nacionales
 Inforn crece en 2024. 4
Series nacionales Deportes
Deportes Informativos

Concursos y Talent
Animacion/dibujos animados

Concursos y Talento
Cultura/ensefianza

0 El cine, las series, los

Animacién/dibujos animados 19% Eventos en directo deportes y los
Realities 17% Viajes . .
Eventos en directo 16% Realities informativos son el

Programas musicales 14% Videoclips

3%

[.-¢S- 12z, a.

Viajes 13% Cultura/ensefianza
Magazines 10% Trailers de peliculas consumidos en TV
Videoclips 9% Programas musicales

Conectada.

8% Late night shows
Magazines
Contenido adulto

Late night shows

Trailers de peliculas 7% Consumen de media Consumen de media
5% 4,4 tipos de 5,1 tipos de
contenidos contenidos

P2YAacl1A azSaf, -¢C-1z, adaYS Caadaf, -aY, 1BatagBijsaazca stavaaf, -Cfctzts
Base: Encuestados que ven TV Conectada (n=1429)

Contenido adulto
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Rta_+tS B”taf -aY. ¢-azca|atava. Btoazcalaal -C[cgtzt
El tiempo diario de TV Conectada ha incrementado 24 minutos versus el 2023.

132 156 f Minutos Promedio Subgrupos
8% B Mas de 5 horas
B De 3 a5 horas
24% ® De 1 a 3 horas

B Menos de 1 hora
® No veo TV a diario

Mujeres Hombres 16 a24 25a34 35a44 45 a 54 55a75

G, B. 5" _S-¢SvarfY)-¢. a¢1C_ A az1:B1, az¢z1fsaasajSBaf, -¢C-1z, aazcalaaf, -Cfcszrat” az"ts

Base: Encuestados que ven TV Conectada (n=1429)
PATROCINADO POR: ELABORADO POR:
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410 / \43%

0

30%
240
N 20%

11% /.\\( \9%

De7:00ama9: De900ama De11:00ama De13.00pma De1500pma De17.00pma De19:00 pma| De21:00 pma| De23:00 pma De01:00ama 02:30a7:00 am
00 am 11:00 am 13:00 pm 15:00 pm 17:00 pm 19:00 pm 21:00 pm 23:00 pm 01:00 am 02:30 am
P avYYsa. Bt “Z#aaz¢ az"taaYS¢ Coaf,. -oaY_.1Baf -¢S-1z, aazcalUaaf_ -6Cfctzts

Base: Encuestados que ven TV Conectada

22t
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Uso de Doble Pantalla

r'yazCaftzrtavkaYat- a, ¢B, adazlaA alcg¢lj aa_ 1¢-¢Btaaj ¢

v

La convivencia de la TV Conectada con el Smartphone es casi universal (92%).

P@atad, ¢B, aazlaA alclj, adpf¥ytBoaaj ¢-alas

Incremento del
9pp vs 2023

No e Si
fYt-27, aSacqg)aaj16¢-z alaaf_ -CfctzsarpaYS CaaYgl  TMtBas” a_ la_, . aclS_ A, as’ 0- a4 ¢B, azlaA alglj, aAtBsaBCt” 1TMstBa, ¢Btasfgljlz
0, aa.taaz1f. avyvyca_  1¢-¢Bstaaj Coalaaf_ -¢fgtztaaYS CaaYatBat™ "9-a, ¢B, azl1aA, alglj *apfyY]” £Cas
"t aSdAal-fYSacgsz, aa’YYcaj ¢-alaaf - S¢fcrz5aBal-fYCactz, ad’YYSAYat- at” " 9-a, ¢B, azlaA alglj a_ 1¢-¢Bsaaj¢-alaaf, -¢Cfctzs
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Uso de Plataformas - Usuarios Reales

G6¢¢>> 1TEva _tM - ayBl1_¢aalz¢ asafr YUY Caa, -a”~" taaA" t

P2YtSAaA” t ¢t > B_taaYat-
e N

8

o @ @ x O S 3 A oy @ %] * i @ S x L
& & < & & & Q® W e S 6(?\ < < e‘é ® o ‘\K'*@ & < 3¢
- (\Q oy 0\‘3 “.\L‘?\ 6@ Q < @ A (\& \0(\ \\\{k & s) & Q\a Q_'s’“-
e + i @ & @ &f & &
s - [e) DS i \'s
o 2 &
- )
gfa”" taaal ' Y1C€-¢gCaaA™ gt >, B_Luéz(éﬂéé{_-QIcLzLVéPIY'inuéIA-‘IiserﬁaBaB?IY_j"ché,LaéYcVWMLz aA Ba"  a_ ¢- aay-irajecmMac-a taapg
"t a¢dal z, oad"  aaf-[YSaghz, aAT-+|ODNNuaBaid, AaABSaC- ¢Cac-a"  1aABSal-¢hf1°-2azCas— aAbatz, VAA Ba¢-z¢va-_ a.sSaf. . AsBsf17-
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Uso de Plataformas - Usuarios Reales

P2YBSAA” t ¢t > B_taadYat- s

4% 4%

3% 3% 3%

Filmin LG Channels LOVES TV MiTV+ CanalSurMas  Agile TV Tivify Dailymotion AGalega Plex TV Runtime Primeran CMMPlay
(xiaomi)
g¢a  tadaal Y16¢-¢SadA"  s¢t> B_toaazsalaaf -SCfcszsvarfY) Caadaf - [ CserdaBadY Y) Caa taaYgl® TMtz aA Ba" a ¢- aayv-tajeMac-a“taag
"t a¢dal z, oad"  adaf-[YSaghz, adT-+|DNNUuBAaqQqI>¢BC- cCAarsaCa’YYCAaC Aatak®AAtabz, aASaS” a¢CEc, a>Y¢a_ z1>1f5z, aAsBtac-> [1BaCac- a
25 . ASB1'.caqainiqal, cadl¢ a- af.
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Plataformas € Pago

yv o, PV Jf Euros Promedio Subgrupos
1% 2%

m Mas de 19 €/mes
m De 15 a 19 €/mes
w De9a 14 €/mes
m De 6a9€/mes

®m De 3a6€/mes

= Menos de 3 €/mes

m No estaria dispuesto a
pagar por este servicio

2023 2024 Mujeres  Hombres 16a24  25a34 35a44  45a54 55a75

S

pfY)-¢ acactB"taazlal
_JET.  avyvycaCacgtsB"ta
Base: Todos los encuestados (n=1500)

#ctipsianes e eBe tipoAcgrisidethdod [ - Cf ch z5 ATC* *AalC¢>" TEvsalilasfgyYs”
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Plataformas ¢S ¢ 1

Rt odaACBa, -tadal-aaYafB1A[f17-4az1[¢-a’YYcac¢ aABC[ 1 a

Menor precio mensual de suscripcion

Que no hubiera publicidad.

Ofertas de servicios gratuitos

Contenidos exclusivos.

Que la publicidad no interrumpiera el contenido

Posibilidad de compartir una misma cuenta con distintos usuarios

Contenidos de ofros paises que me interesan y a los que no puedo
acceder de otra forma

Publicidad relacionada con los contenidos
Créditos o puntos para el consumo gratis en PPV (Pay Per View)
Publicidad relevante / personalizada a mis gustos

Otras demandas.
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Plataformas ¢ Descuento por publicidad

lazSaltzrtavaYaoaYst Bl aaSSoactB”"tazl1aAYSag, at att
Conectada a cambio de publicidad.

® Si
® No

@ Si, si la publicidad mostrada no interrumpe los
contenidos que estoy viendo

PlagsB"s0az1aAYCacg, a5as5Bs¢sBASC” af. acSazCacYaas¢Bj1f1, azcalaaf -Cfctzrsasafs_ (1, 2azCaAY[ "  1§f1z525
Base: Encuestados que ven TV Conectada
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Percepciones de
Publicidad y
Call to Action

ATR NADC 3 ELABOR
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Publicidad en TV Conectada: Lugar y Momento

§tS BatfCActf 1 - asta taAY[r  1f1ztzaYYSac  at—  aAt
AYr- 1[1ztzat- ¢Saada azSaoaAYtsaazCajse¢Bats¢™ al] - c¢C-172z.
atB1t{1*- aTAAvAa&daadlniy
Antes del programa / contenido. +8
Después del programa / contenido. +1
Al acceder a la plataforma.
En la pausa de reproduccion del video. +3
Menu principal. -1
Bloques de Anuncios ubicados en la parrilla +3
de programacion.
Integracién de la marca en el contenido. +1
Otro. -4
pfY)~af -alz¢Btaa'YYs¢actoaas¢  a ¢  Ba~ Y 5 BAaSA a_ . _C-c¢. aALBtaYy /[ sferanasd@TVEqnectada ue bitifizasP Y- 2z, aj SaaY- aAB, "Bh_t & &aj " zS. ac- as'yYvyeg
Base: Encuestados que ven TV Conectada (n=1429) PATROCINADO POR ELABORADO POR
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Publicidad en TV Conectada: Call to action

La publicidad en TV Conectada me ha permitido descubrir /
productos/marcas nuevas

A 2 de cada 5 de usuarios lo ha
ayudado a descubrir nuevos
productos y/o marcas.

Tolerantes

Me he animado a comprar un producto o adquirir un servicio Z

ZCaAYBaazZCAa] CB L AC- AAY[" 1§ 12529 4210 |f.16gcadassehaanimadoa
comprar productos o

a¢Bj1f1 aazCaAY
publicidad de estos en el
canal.

Intolerantes

La publicidad en TV Conectada me ha permitido descubrir productos/marcas nuevas -y. Ba>tj BvaprA zB LaazCJQB;I\fﬁﬂii__éﬁq@‘m&}Yﬁ-Bag&qL aa>BtaCasa
§Ca.Cas-1_4%z, asaf, _ ABtBaY-aAB zY[¢. a, atz'YYIB1BaY-aaSBy]lBa>aiSBEEYhaBzBHRIA" .  AZCBAY(YSIBZ] ZAzK500%-[avEaBazf & Cf ¢t z4 4
CagjJoaf -aCactaa>BsaCasaBalaghadABC Y- ¢haacl1C-CaY-taCaft  1azCanata|nvaz, -zSans! 05245az%¢a5fYC¢Bz, xasa|n¢' U ¢5°_¢-¢Cazes

Base: Encuestados que ven TV Conectada
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Objetivos

Consultar con los profesionales del

sector sobre el presente y futuro de

las principales tendencias del

mercado de TV Conectada en
tc¢c¢Bl1taz¢al-jSBal” - v

compra o modelos de

[ _SBf18" 1TMs[ 17 - vac- ¢t

aspectos.

A

Conocer el nivel de conocimiento de
los profesionales sobre las
capacidades que ofrece CTV.

ADO POR ELABORA
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Especificaciones

Mercado
O | aAt— %
Universo

U Profesionales en Advertising

Muestra
O 490 profesionales

$C¢€c.z.7 . T8

* CAWI (Computer Aided Web
Interview)

Trabajo de Campo
U Abril 2024

PATROCINADO POR: ELABORADO POR
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Perfil de la Muestra

YCB>1" az%azB t- 1Mt [ 17 - Cargo

* Agencia de medios * Responsable de medios

® Anunciante / Marca ® Directivo

e Medio / Publisher e Comercial

e Adtech / MarTechh * Ad-Ops

» Otro * Otro
Cl*arP2YtsaclA azCaACB>1"a¢1¢-CacYya, B 't- TMsf 1% -3
Cr*ap2Y®saB, "~ agl1¢-Caat-agyYa, B t-1Msf1% -5
Todos los encuestados (n=490) - PATROCINADO POR: ELABORADO POR

*
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CTV:
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Informe de resultados: e

Profesionales -
<« ,'/r<
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., . . w _— . . . ., I N R ~ ~Rs_ Ay ., - - - — . .
37f_ASBW .¢agqaininal. cada1¢” a¢- af, . At- Sar&ljuvv aRRf*af >12zC-¢14” at- zaAB, AB1S¢tBS*aq, a-, ¢azlagBlpYgtCs® Q__’_-‘PUBUESPANA ‘Q;Nlelsen



|-
»
67%
26%
De ellos, el 88% planifica /
A" - T2TTEBJ &1 - af| - Cf6kt 24 a
Y- ¢. af . - & thdiciorll € 1_" 1%
Si No, pero tiene No y no tiene No lo sé
intencion de invertir  intencién de invertir
este afio
Y| *ap|-acvyas¢, ABCata.t-aBC¢t” TMbz, al-jSCBal, -CadAY[  1f1¢qgt
yrarfyY)”  Cadz1B"taa’Yy¢aa, - a” taadaABl1- [1TAt" CaaBtM - CadA Ba
yvrare|-acYaf, . At—"gtvapf” aaCaA” t-1>1ftalaaf, -¢S¢fgtzsas
Todos los encuestados
38 . ASB1' . caqaininal,. cadals¢ aC- af _ At- Sart&ljuvaRRf*af -

>12z€C-¢1t" at- zaAB, AB1C¢gtBS*aq, a- .

5t M - CaldAt Bt A-

4¢C- ¢Bal-¢¢-f1"-3az¢a

Necesito medios que garanticen alta cobertura 33%

i_a.5Savy-taryYS-sa_¢Cz1[1% - az%¢a_ ¢Bftz, vaA33macgt

. az1l1aA, - 4zCa.  s¢B1ftaada’¥YYCajt~ 1z¢-a" a2 a)
|- a_t1af, .  At—"ta-_ aqgt-¢. _ odaCaAC[1t" Toagt ad3%nYes?
Los clientes no suelen aceptarlo como parte de la estrategia 19%
No se promueve suficientemente por la propia industria 19%
Genera discrepancias entre los departamentos de TV y digital 14%
No existe un inventario suficientemente completo de contenidos de calidad 9%
G, afJ_ - Mf, aYYtsa, Af1. -CoazCa> B_tc, aa.tS®%I1 o/
Otros 4%
Tt aaC- aa€¢Bj1f1, aazCaj1z¢, aagBCt_ 1- asalaaf -Cfctzhs
5 o 'YYLqadhashdnes? Cf ¢tz A~ ACac)al- [ " Ylzsac-a saf, _Y-1[sf17-2az¢3a"
Uaa¢Btz1f1, -4"va Y-¢ a aA BauaCALBitz, &
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ECacg1”- AaABSaYAYSacgt Bl1t aSa;

Rta ' Cacgl”-az¢ aABCaYAYCac¢, azc¢afUaaCacg) a, YSaAaBCALEBCl1z4 ac
y CPM.

Desde el departamento
de digital

Depende de lo que
considere el equipo que
gestiona la camparia

Desde el departamento 199
de TV °
Desde el Departamento
de medios global 10%
(ON+OFF o 360°)

Agencias Externa

No esta decidido I

yorarfYt-z, al-j1¢BgCaadac-aAyYr” 1
y|v+raftvaryYYtsa, K z¢  adazSaAY[~ 1§
Todos los encuestados que han invertido en CTV ATROCINADO PO L ABORADG POR

, . O = 6 . - 5 , R N . - = , - . . . .
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Informe de resultados:

Profesionales
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Ofrecimiento de Servicios y Interes

Casi la totalidad de los encuestados declaran ofrecer a sus clientes servicios que incluyen la
A t- 1>1f¢t[ 17 - azcafuaz*

* Si
* No
e No sé

30 3%

) 7pp vs. 2023

94%

Yyl *arpliYas¢ ABSCara, >BCfCataaYaadaf  1¢-¢Saada”"taA alrl1° 1z5z4azCaAB, Bst_tBaaSBj1f1 aazCaag¢BCs,_ 1- " az¢aj z¢, #Z£alaaf -C[chszhs
Todos los encuestados

Y = PATROCINADO POR: ELABORADO POR
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Razones para invertir en CTV

Es la via de acceso a targets que consumen cada vez
menos los medios tradicionales

) 27pp vs. 2023
) 15pp

Para adaptarnos al consumo audiovisual actual

Me facilita llegar a na parte importante del target
deplanification

Es un medio mas a contemplar en el mix de medios en
mi compaifiia

26%

I
T
T
T
T
I
L]
o

E3

Las principales razones para invertir en
CTV son:

La oportunidad de adelantarse a la competencia en
acciones innovadoras

-

6%

Permite mayor flexibilidad ante los cambios en la
panificacion que la television tradicional

=5

6%

Tecnolégicamente es mas avanzada y, por tanto,

acepta mejoras on 1a ereatividad 16% > Llegar a los consumidores de CTV

La notoriedad en términos de innovacién y marketing

. ! . . 15%
diferencial frente a las agencias competidoras

> Adaptarse al nuevo entorno de

Es medible y s ROl se puede determinar

consumo audiovisual

No requiere de un alto % del presupuesto en medios 12%

La variedad de formatos publicitaros que tiene se

- C 11%
adapta al resto de medios audiovisuales

Presenta los mismos beneficios que la TV tradicional 9%

Otros motivos |/

yvearfY) " Caaz1B”50aYYSCAa, - 4" 5 aaAB1-[1As" CaaBs M - SadA BAa  t aa'qewelgastibasdy - CfchtzsaCag)al-f" Y1z5aC-a"saf._  Y-1fsf1"-3azCa" 1~
- . - i N - ; - A an 1w - PR - ;
U z, ada”  aa-fYSaqgtz, aa’Yyca.s-al-j<¢Bglz, a¢-afuaa, agl1¢-¢-al-gq¢-1J1 _azCal_jQBclB. - BATROCINADO POR: ELABORADO POR
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Beneficios que aporta la CTV

R agarS-¢>1f1 aazSaAYr  1f1c¢sBac¢-afUaaj 3

TV Conectada en ciertos targets.

Coberturas incrementales a TV convencional

2% f 31pp vs. 2023

18pp
f 18pp

Incrementar la cobertura de la campafia 51%

Impactar a los jovenes y targets innovadores 49%

Mayores niveles de atencion por parte del plblico 38%

Notoriedad de marca (branding) 36%

Llegar a un target nicho 28%
Permite secuenciar mensajes e incluso hacer 229
retargeting -

La publicidad esta relacionada con el contenido 18%
By ~
La compra se realiza en programatica 17% R L a- u . c . B -l
By
Conseguir frecuencia de campafia 15% I Y L - Z. a g

* N

o+

N
Qs Qs
>v
o+ o+
Q
>+ Y
N

Premite llegar a targets de un alto estatus economico 15%

Puedo planificar su impacto 14%

La posibilidad de que el anunciante pueda hacer e- 14%
Commerce interactivo =

Es un aliado en campafias de performance 9%

-

Otrus!z -
yirarz2Ytsar¢- ¢>1§1, aaf -alz¢BtaaYYyCaaca, ¢l1¢-¢at” aygl” ITMstBaAY[ " 1f1zsza¢-alaaf, -¢fctzts
Todos los encuestados
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"Nt BBS¢Bt adazCaad-j ¢CBal”-azSar v

ztaA Ba¢" azCal .
2

Desconocimiento de la tecnologia

42% ) 12pp vs. 2023
W 1 16pp

No disponer de métricas que validen los resultados de la inversion realizada

No existe un inventario suficientemente completo de contenidos de calidad
Genera controversia con los departamentos de compra de TV
La publicidad necesita medios y soportes que garanticen alta cobertura

No hay un modelo de negocio claro para su comercializacion

Falta de estandarizacion de formatos que requieren gran cantidad de copies 18%
Falta de rigor en el capping 17%
Menores niveles de atencién por parte del piblico 10%

Otros 9%

ywray Ba¢"  af -c¢BsBl, varfY)] Caaz1B"50aYYCAa, -4a L 0daAB1- 1At QanarBL- | GBod - AAY[CIMTckBUANYCAC: AYLAaLBLATl 6AAsaYacB14s aAs B
Todos los encuestados
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- t-avYvyca.tSav- as_ i
C-Bopplvs. 202}t [ 17 - & Z ¢

54% 53%
48%
3%
]

SVOD (Subscription Video AVOD (Advertising Video  Digital Live TVo TVen  BVOD (Broadcast VOD)  HVOD (Hybrid Video on FAST (Free Ad On line video aggregators Ninguno
on Demand) on Demand) directo en streaming Demand) Supoported Streaming TV)
yl1*apr2Ysa,  z¢  aazaf. _ S¢Bf1s" 1TMsf1"_-azcalaaf -¢Cfctzsaf - [Cas

Todos los encuestados = PATROCINADO POR: ELABORADO POR
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| " apvtazc¢a"  oaaf-[YCacgtz aaA” t-1>1[tavaal, -¢C[fctzt a
o de manera exclusiva.

4 N

N J

yX*afYst-z, aYgl  IMsaada”  tal0aaf -Sfcgrzsaf, . a_ €zl aAY[r  1f1¢sB1_VvarYgl  1MsaadaS" a_ . z$ . az¢af, _ ABtXAjC-csaAB, Bs_jclftsa
Todos los encuestados que trabajan en empresas que o han invertido en TVC o les ofrece a sus clientes hacerlo
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