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De nuevo, presentamos una edicién de nuestro

Anuario SGAE de las artes escénicas, musicales y
audiovisuales. Se trata de la vigesimosexta edi-
cién de una herramienta estadistica que se ha
convertido en una de las mds estables y longevas
de nuestro sector. Esa permanencia en el tiempo
y la estabilidad en su metodologia nos permiten
establecer unos marcos temporales que definen
con exactitud el desarrollo de nuestros sectores
(musica en sus distintas expresiones y medios de
difusién, artes escénicas y artes audiovisuales).
Pese a esa estabilidad, légicamente, nuestro
Anuario ha ido cambiando mucho a lo largo de
estos anos, no tanto en su metodologia como en
los diferentes aspectos que cubre, pues en estas
casi tres décadas el panorama cultural ha sido
atravesado por profundos cambios, sobre todo
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EL SECTOR CULTURAL
EN CIFRAS

Juan José Solana
Presidente de la Fundacién SGAE

de cardcter tecnoldgico, que influyen directa-
mente en la evolucién de estos sectores.

En las siguientes pdginas encontrardn in-
formacién detallada sobre la evolucién de la
asistencia a espectéculos escénicos, a conciertos
de musica en todos sus géneros, a salas de cine,
pero también sobre el desarrollo de las platafor-
mas de streaming, de los pédcast, del visionado
de televisiéon convencional o de la escucha de
radio. Asi, ademds de dar informacién acerca
del ano 2025, podrdn comparar esos datos con
los de anos anteriores. Sin duda, una de las
principales conclusiones es que, en algunos sec-
tores, ain no hemos sido capaces, como socie-
dad, de recuperar los niveles previos a la pande-
mia. Es muy probable que se deba al miedo que
afecta a cierta parte de la poblacién a volver a



espacios cerrados. Por el contrario, también nos
encontramos con cifras que superan los datos
previos, en este caso, tal vez como respuesta a
aquel aislamiento y las ganas de recuperar espa-
cios compartidos.

Lamentablemente, y como viene ocurrien-
do con frecuencia en los tltimos afos, la escritu-
ra de estas pdginas se ve acompanada de situacio-
nes de conflicto bélico, pero también de retos
para la convivencia. Es en este punto cuando
este sector pasa de ser uno productivo mds a un
sector de una aportacién fundamental a las so-
ciedades, pues, ademads del PIB, aporta otros ele-
mentos que no pueden generar otras industrias.
Me estoy refiriendo a la sensibilidad, al sentido
critico, a la empatia, al ejercicio de escucha, a la
identidad compatible con la diversidad... A
algo, pues, que podriamos resumir como un sen-
timiento humanista. Y ese sentimiento huma-
nista resulta ahora mds necesario que nunca. Por
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eso es importante reivindicarse como sector y
llamar la atencién sobre todo aquello que puede
ser susceptible de mejora, pues sus beneficios no
se quedan en sus agentes sino que se trasladan al
conjunto de la sociedad.

En nombre de la Sociedad General de Au-
tores y Editores, a cuya junta directiva pertenez-
co desde hace algunos anos, y de su Fundacién,
que tengo el honor de presidir y entre cuyos ob-
jetivos estd el desarrollar las labores de promo-
cién y formacién, asi como prestar asistencia
social, pero también la investigacién y diagndsti-
co de nuestro ecosistema profesional, quiero ex-
presar el agradecimiento a todo el equipo técni-
co que estd detrds de este estudio, ponerme
también a disposicién de los y las lectoras para
recoger todas las sugerencias de mejora que con-
sideren oportunas y confiar, una vez mds, en que
trabajos como este incentivan mejoras en el sec-
tor del arte y la cultura de nuestra sociedad.
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Comenzamos este resumen ejecutivo aproximdndonos a las cifras registradas en artes escénicas en
Espafia en 2025 y su evolucién en los tltimos 10 anos. En especial, tendremos en cuenta las compa-
rativas con los valores de 2024 y 2019. Tras ello, desglosaremos los resultados y realizaremos estas
mismas comparativas por cada una de las disciplinas: teatro, danza y género lirico.

Durante 2025, se registraron 51.085 funciones de artes escénicas, un 6,5 % mds que el afno
anterior. Por primera vez desde la pandemia, se sobrepasa la cifra de 2019, con un incremento del
0,4 % en comparacién con ese afio.

Madrid (con el 35 % del total) y Cataluna (que aglutiné el 21,4 %) son las comunidades con
mayor oferta de artes escénicas durante 2025. En valores absolutos, esto se traduce en que en Madrid
se realizaron 17.905 funciones de este tipo y en Cataluna, 10.908.

Nos centramos ahora en el nimero de espectadores que acudieron a este tipo de representacio-
nes en Espana, 11,25 millones en 2025. Esta cifra implica un crecimiento del 8,3 % respecto del ano
previo, aunque todavia se encuentra a un 20,4 % de alcanzar la de 2019.

Las CCAA que vendieron mds entradas para asistir a espectdculos escénicos fueron Madrid,
con 4,48 millones de asistentes (el 39,8 % del total), y Catalufia, que concentra a 1,97 millones (el

17,5 %).

GRAFICO 1 ESPECTADORES DE ESPECTACULOS ESCENICOS (MILLONES). 2016-2025
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También continda el proceso de recuperacién de la recaudacién de artes escénicas, alcanzando
en 2025 los 201,53 millones de euros. Enfrentando esta cantidad con la obtenida en 2024, tenemos
un crecimiento del 10,9 %. A pesar de ello, se sigue apreciando una diferencia negativa en compa-
racién al ano previo a la pandemia, -15,7 %.



Eé ANUARIO [HXE DE LAS ARTES ESCENICAS, MUSICALES Y AUDIOVISUALES EX¥d 7
[EINEIZe) [ARTES ESCENICAS

Madrid y Catalufa siguen siendo las comunidades que concentraron los ingresos mds altos por
ventas de entradas. Durante 2025, dichas comunidades alcanzaron 102,53 y 42,18 millones de eu-
ros, respectivamente. Madrid acumula mds de la mitad de la recaudacién de dicho ano en artes escé-
nicas, concretamente, el 50,9 %, mientras que Catalufia retne el 20,9 %.

GRAFICO 2 RECAUDACION TOTAL DE ESPECTACULOS ESCENICOS (MILLONES DE EUROS). 2016-2025
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Teatro

Nos centramos, a continuacién, en el teatro, disciplina que en 2025 concentré el 92,7 % de las re-
presentaciones de artes escénicas, el 87,7 % de sus espectadores y el 86,1 % de su recaudacién. Estos
pesos relativos son muy similares a los registrados en ediciones anteriores.

En el afio objeto de estudio, tuvieron lugar en Espana 47.375 funciones de artes escénicas, el
6,2 % mds que un afo antes y cifra casi idéntica a la de 2019. A ellas acudieron 9,87 millones de
espectadores, lo que conlleva un incremento frente al resultado de 2024 del 7,9 %, aunque sigue
habiendo una diferencia negativa del 20,7 % en comparacién al afio prepandémico.

Madrid y Catalufa, por este orden, vuelven a ser las comunidades con mayor actividad y asis-
tencia escénica, concentrando, en el primer caso, un 35,3 % y un 42,2 %, y en el segundo, un
21,3 % y un 16,7 %, respectivamente.
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GRAFICO 3 ESPECTADORES DE TEATRO (MILLONES). 2016-2025
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Los ingresos por venta de entradas de funciones de teatro que se registraron en recintos de
nuestro pais fueron 173,53 millones de euros, lo que equivale al 10,9 % mds que el afio anterior, pese
a lo cual hay una pérdida del 16,3 % frente a 2019.

Madrid y Catalufna mantienen la mayor concentracién de dichos ingresos, acumulando el

52,8 % y el 19,7 %, respectivamente, lo que equivale, en términos absolutos, a 91,6 y 34,26 millo-

nes de euros.

GRAFICO 4 RECAUDACION DE TEATRO (MILLONES DE EUROS). 2016-2025
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Danza

Continuamos con la danza, que registré unos pesos relativos sobre los datos globales de artes es-
cénicas en 2025 del 4,6 % en la oferta, del 7,3 % en la asistencia y del 4,4 % en la recaudacién.
De las tres disciplinas escénicas, la danza es la que concentra un porcentaje mds bajo en este tlti-
mo indicador.

Durante dicho ano, la danza celebr6 2.350 funciones en nuestro pais, un 7,8 % mds que un
afio antes, superando en un 8,8 % las que tuvieron lugar en 2019. A dichas representaciones acudie-
ron casi 825.000 espectadores, reflejando un crecimiento porcentual del 9,8 % en comparacién con
el resultado del ano previo, aunque viéndose reducida un 11,1 % la cifra de 2019.

En Madrid y Catalufa se observan los mejores resultados en ambas variables. Madrid aglutina
el 28,6 % de la oferta y el 20,6 % de los espectadores del total espafiol, o 672 funciones y casi 170.000
asistentes en términos absolutos. Mientras que Cataluna celebré 500 representaciones a las que acu-
dieron algo mds 164.000 personas, lo que viene a traducirse en el 21,3 % y el 19,9 % del total.

GRAFICO 5 ESPECTADORES DE DANZA (MILLONES). 2016-2025
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La recaudacién por venta de entradas de funciones de danza en 2025 ascendié a 8,81 millones
de euros, lo que implica incrementos frente a los resultados de 2024 y 2019 del 9,5 % y del 1,3 %.
Por primera vez en estos tltimos afos, este indicador consigue recuperar la cifra prepandémica.

Madrid, con el 32,4 % del total, y Catalufa, con el 23,8 %, fueron las comunidades que re-
gistraron mayores ingresos por venta de entradas durante 2025, recaudando 2,86 y 2,1 millones de
euros, respectivamente.
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GRAFICO 6 RECAUDACION DE DANZA (MILLONES DE EUROS). 2016-2025
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Opera y zarzuela

Sobre los globales de artes escénicas de 2025, el género lirico aglutiné el 2,7 % de las funciones, el
5 % de la asistencia y el 9,5 % de la recaudacién. Pese a que los dos primeros indicadores presentan
los resultados mds bajos de las tres disciplinas escénicas, en recaudacién, como ya vimos anterior-
mente, sigue superando a la danza.

Durante 2025 se representaron 1.360 funciones de épera y zarzuela en Espana, el 15 % mds
que un ano antes. También se superd, en este caso en un 1,9 %, la cifra del afo previo a la pandemia.
A dichos espectdculos acudieron mds de 560.000 personas, superando en un 14,4 % la asistencia de
2024; sin embargo, estd lejos todavia de la cifra de 2019, en concreto, se mantiene una caida del
27,2 %.

Madrid y Cataluna se mantienen como las comunidades con oferta y nimero de espectadores
del género lirico mds altos. La primera de ellas concentré 488 funciones de esta disciplina y cerca de
155.000 asistentes, aunque superada en este tltimo indicador por la otra (con el 35,9 % y el 27,2 %
del total espafiol). Catalufia, por su parte, albergd 313 representaciones de dpera y zarzuela a las que
asistieron 158.000 personas, mds que en ninguna otra comunidad espafnola (con el 23 % y el 27,8 %

del total).
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GRAFICO 7 ESPECTADORES DE GENERO LIRICO (MILLONES). 2016-2025
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En Espana, durante 2025, los ingresos en taquilla del género lirico ascendieron a 19,19 millo-
nes de euros, con un incremento del 11,5 % si tomamos como referencia 2024, sin lograr alcanzar
la cifra de 2019, manteniendo una pérdida respecto de ese ano del 16,2 %.

Madrid sigue liderando la recaudacién de épera y zarzuela en 2025, con 8,07 millones de eu-
ros (el 42,1 % del total estatal). Cataluna, con el 30,4 % de la cifra global, se mantiene en segunda
posicién con unos ingresos por venta de entradas de 5,83 millones de euros.

GRAFICO 8 RECAUDACION DEL GENERO LIRICO (MILLONES DE EUROS). 2016-2025
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FJ MUSICA CLASICA

La musica cldsica, pese a contar con unos valores més bajos que los que hemos expuesto para las artes
escénicas, ha experimentado un proceso de recuperacién mds acelerado, quedando superados los
resultados de 2019 en oferta y recaudacién, mientras que la asistencia estd cerca de conseguirlo.
Durante 2025, se celebraron 18.523 conciertos de musica cldsica en Espafia, lo que implica un
crecimiento del 5,7 % en comparacién con un afio antes y del 14,1 % frente a 2019.
Madrid y Comunidad Valenciana, con 2.972 y 2.934 conciertos respectivamente, son las co-

munidades con mayor oferta de este tipo conciertos. En valores porcentuales, estas cifras equivalen
aun 16 % yaun 15,8 %.

GRAFICO 9 CONCIERTOS DE MUSICA CLASICA. 2016-2025
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Fuente: SGAE.

Se vendieron 5,1 millones de entradas para asistir a conciertos de musica cldsica en nuestro
pais durante 2025. Enfrentando dicho resultado al del afno anterior, se observa una subida del 7 %.
En cambio, aunque muy cerca de la asistencia en 2019, todavia no se ha podido igualarla, siendo un
2,7 % inferior.

Madrid y Comunidad Valenciana fueron las comunidades con mayor niimero de espectadores
de 2025, 1,14 millones y mds de 750.000 asistentes, respectivamente. Esto representa el 22,3 % y el
14,8 % del total espafiol.
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GRAFICO 10 ESPECTADORES DE CONCIERTOS DE MUSICA CLASICA (MILLONES). 2016-2025
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Durante 2025, la musica cldsica ingresé casi 51 millones de euros por la venta de entradas a
este tipo de conciertos. Si enfrentamos este resultado con el de un afio antes, vemos que se ha incre-
mentado en un 6,5 %, superando ademds en un 6,7 % lo recaudado el ano anterior a la pandemia.

Durante 2025, mds de la mitad de la recaudacién de masica cldsica en Espana se reparti6 entre
Madrid y Catalufa, que fueron las comunidades con los valores més altos de este indicador. En con-
creto, la primera recaudé 15,94 millones de euros (el 31,3 % del total estatal) y la segunda, 11,29
millones (el 22,1 %).

GRAFICO 11 RECAUDACION DE LOS CONCIERTOS DE MUSICA CLASICA (MILLONES DE EUROS). 2016-2025
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Desglosaremos, en las préximas lineas, los resultados de los cuatro géneros de musica clésica:

Comenzamos con la musica sinfénica, que en 2025 aglutina el 18,2 % de todos los conciertos
de musica cldsica celebrados en Espafia, el 35,3 % de sus espectadores y el 58,4 % de su recaudacién.
En valores absolutos, esto se traduce en 3.366 conciertos, 1,8 millones de espectadores y 29,75 millo-
nes de euros recaudados. Si nos centramos en la evolucién de estos tres indicadores, observamos que en
los tres casos se acumulan incrementos en comparacién con un afio antes: del 5,6 % en la oferta, del
7,2 % en la asistencia y del 6,7 % en los ingresos por taquilla. Si la comparativa la realizamos respecto
de 2019, vemos que los conciertos y la recaudacién experimentan subidas del 19,4 % y del 6,6 %,
respectivamente, mientras que la asistencia refleja una pérdida del 3 %. En cuanto a las comunidades
que acumulan cifras mds elevadas en cada una de las mencionadas variables, Madrid tiene los valores
mds altos, con 575 conciertos (el 17,1 % del total estatal), 534.620 entradas vendidas (el 29,7 %) y
8,91 millones de euros recaudados (el 29,9 %). Pais Vasco queda en segundo lugar por oferta y espec-
tadores, con 471 conciertos (el 14 %) a los que asistieron 279.806 personas (el 15,5 %), mientras que
Cataluna permanece en la segunda posicién en la recaudacién, con 4,81 millones de euros (el 16,2 %).

La miisica de cdmara y solistas supone durante 2025 el 51,2 % de la oferta global de concier-
tos de musica cldsica, el 40,9 % de los asistentes y el 36,2 % de la recaudacién. En los dos primeros
indicadores supera a todos los demds géneros, y en el tltimo queda en segundo puesto tras la musica
sinfénica. En este afio objeto de estudio se realizaron 9.475 conciertos de musica de cdmara y solistas
en Espana, a los que asistieron 2,09 millones de personas y con los que se recaudaron 18,46 millones
de euros. En los tres casos se aprecia una tendencia creciente, con subidas del 6,1 % en el niimero de
conciertos, del 7,7 % en las entradas vendidas y del 6,4 % en los ingresos de taquilla, en compara-
cién con 2024. Frente a las cifras de 2019, los aumentos son del 17,1 %, del 1,3 % y del 7,8 %,
respectivamente. Es el primer afio en que se ha completado el proceso de recuperacién tras la pan-
demia en todos los indicadores. Madrid vuelve a ser la comunidad con mayor oferta de conciertos
de este género en Espana, 1.850 (el 19,5 % del total), mds espectadores, 499.613 (el 23,9 %), y la
recaudacién mds alta, 6,36 millones de euros (34,5 %). Andalucia la sigue en volumen de conciertos,
con 1.332 (el 14,1 %), mientras que es Catalufa la que queda en segunda posicion por asistencia y
recaudacién, con 285.199 espectadores (el 13,7 %) y 6,22 millones de euros (el 33,7 %).

El peso relativo de la misica coral sobre las cifras globales de musica cldsica en las distintas variables
durante 2025 en Espana fue del 12,2 % en los conciertos, un 8,7 % en la asistencia y el 3,5 % en la re-
caudacién, siendo los dos primeros indicadores los mds bajos en comparacién con los otros tres géneros.
En términos absolutos, estos porcentajes equivalen a 2.254 conciertos, 442.747 espectadores y 1,78 mi-
llones de euros. En las tres variables observamos una evolucién positiva comparando dichos resultados con
los del afio previo, con subidas del 5,3 % en los conciertos y los espectadores y del 5,5 % en la recaudacién.
También se producen incrementos frente a 2019, en este caso, del 10,1 % y del 1,1 % en la oferta y los
ingresos por venta de entradas, mientras que la asistencia refleja una caida del 3,1 %.

Respecto a los globales de musica cldsica de 2025, la misica de bandas y rondallas concentra
el 18,5 % de los conciertos celebrados en Espana, el 15,1 % de la asistencia y el 1,9 % de la recau-
dacién (el dato mds bajo de los cuatro géneros). Trasladando estos porcentajes a valores absolutos,
tenemos que se celebraron 3.428 conciertos, con 770.228 entradas vendidas y unos ingresos en ta-
quilla de casi un millén de euros. Estas cifras vienen a superar las del afio anterior en un 5,1 %, un
5,7 % y un 5 %, respectivamente. En comparacién con 2019, crecen la oferta y la recaudacién, un
4,7 % y un 0,6%; en cambio, baja la asistencia un 11,1 %.
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En Espana, los mejores resultados y la tendencia mds positiva los observamos en la musica popular,
que no solo ha recuperado los valores anteriores a la crisis sanitaria, sino que, ademds, los ha supera-
do ampliamente en los tres indicadores.

En nuestro pais, durante 2025, se celebraron 129.352 conciertos de musica popular, cifra que
viene a sumar un 7,3 % a los que hubo en 2024. Frente a la oferta de 2019, se aprecia una subida
del 42 %.

A dichos conciertos de musica popular celebrados en el territorio espafiol acudieron 28,04
millones de personas, cantidad que supera en un 8,1 % la registrada un afio antes y en un 29,5 % la

de 2019.

ESPECTADORES DE CONCIERTOS DE MUSICA POPULAR EN VIVO (MILLONES). 2016-2025
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Fuente: SGAE.

Nota: incluye los datos de conciertos sin macrofestivales.

Si incluimos las cifras de los macrofestivales, el nimero de espectadores crece hasta los 36,96
millones. En este caso, las comparativas con 2024 y 2019 en esta variable producen incrementos del

8,9 % y del 31,3 %.
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ESPECTADORES DE CONCIERTOS Y MACROFESTIVALES DE MUSICA POPULAR EN VIVO (MILLONES).
2016-2025
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Fuente: SGAE.

Nota: incluye los datos de conciertos y macrofestivales.

Excluyendo los resultados de los macrofestivales, la venta de entradas a conciertos de musica
popular en Espana produjo unos ingresos de 349,59 millones de euros durante 2025. Esta cantidad
sobrepasé en un 9,1 % la del ano anterior y en un 81,7 % la de 2019.

RECAUDACION DE CONCIERTOS DE MUSICA POPULAR EN VIVO (MILLONES DE EUROS). 2016-2025
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Fuente: SGAE.

Nota: incluye los datos de conciertos sin macrofestivales.
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Si, por el contrario, incluimos la informacién de los grandes festivales, durante 2025 en Espa-
fia se ingresaron 801,4 millones de euros por venta de entradas y abonos. Esta cifra viene a superar
la del afo previo en un 11,5 % y la de 2019 en un 97,5 %, casi duplicindola.

RECAUDACION DE MACROFESTIVALES Y CONCIERTOS DE MUSICA POPULAR EN VIVO
(MILLONES DE EUROS). 2016-2025
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Fuente: SGAE.
Nota: incluye los datos de conciertos y macrofestivales.
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Los ingresos mundiales obtenidos por la musica grabada en 2025 fueron, segin el Global Mu-
sic Report, de IFPI, de 31.700 millones de délares. Si lo comparamos con la recaudacién del ano
anterior, se aprecia una subida del 6,4 %. El 72 % del mencionado importe sigue concentrdndose en
el mercado digital.

Ciféndonos a los datos del territorio espanol, ofrecidos por Promusicae, también se observa
una tendencia alcista, con unos ingresos totales de 674,46 millones de euros en 2025, lo que impli-
ca un crecimiento, frente a 2024, del 18,6 %. De dicho importe, las ventas de los mercados fisico y
digital suman 608,73 millones de euros. Un 19,7% mds que un afio antes.

GRAFICO 16 EVOLUCION DEL VALOR DE LAS VENTAS DE MUSICA GRABADA EN ESPANA. 2016-2025
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Unidad: millones de euros.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Promusicae.

Centrdndonos en el mercado digital, este aporta en 2025 un 89,7 % de las ventas de ambos
formatos y, en valores absolutos, ingresé 546,21 millones de euros. En comparacién con el afio pre-
vio, aumentan tres décimas el peso relativo y un 20,2 % los ingresos. Frente a 2019, se aprecian
crecimientos de 15,4 puntos porcentuales y del 157,8 %, respectivamente.

La tipologia que concentrd, durante 2025, el 99,3 % de los ingresos del mercado digital fue el
streaming, lo que equivale a 542,2 millones de euros. El resto de la recaudacién se divide entre las des-
cargas de musica, que aportaron 2,9 millones de euros (0,5 %), y los productos musicales para méviles,
con 1,1 millones de euros (0,2 %). Mientras que en las dos primeras tipologfas se observa un incremen-
to, en comparacién a 2024, del 20,4 % y del 11,1 %, respetivamente, la tercera cae un 37 %.
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GRAFICO 17 RECAUDACION DE LAS VENTAS DIGITALES DE MUSICA GRABADA SEGUN SOPORTE

(MILES DE EUROS). 2016-2025
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Unidad: valor de ventas expresado en PVP-miles de euros.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Promusicae.

El peso relativo del mercado fisico sobre la suma de las ventas de ambos sigue descendiendo,
llegando en 2025 hasta el 10,3 %, lo que se traduce en unos ingresos de 62,53 millones de euros. A
pesar de que la proporcién continda bajando, tres décimas mds en el tltimo ano, los ingresos suben
un 16,1 % con respecto a los de 2024, aunque frente a 2019 han bajado un 14,5 %.

La categoria que concentrd la mayor parte de dichos ingresos volvié a ser la venta de vinilos,
en concreto el 69,2 % del mercado fisico de 2025, traduciéndolo a términos absolutos en 43,3 mi-
llones de euros, cifra superior a la de 2024 en un 27,9 %. Les siguen, con un 30,3 %, los compact
discs, cuya venta recaudé 18,94 millones de euros, aunque en este caso se observa un decrecimiento
del 3,7 % frente al ano anterior. La categoria de otros de audio concentra el 0,3 %, 165.000 euros,
y sube un 1,9 % en comparacién con dicho afo. El video también cae en relacién al ano anterior, en
este caso, un 18,7 %, con 126.000 euros ingresados y un 0,2 % del total.
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GRAFICO 18 RECAUDACION DE LAS VENTAS FiSICAS DE MUSICA GRABADA SEGUN SOPORTE (MILES DE EUROS).

2016-2025

[ Total ventas fisicas Sencillos Lp's vinilo B Compact discs [l Otros audio [ Video

o
wy
=)
°
=l
o0
o 8
% &
e
g @
vy
2 —
— _‘8
oy
~ g_‘
-I —m

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

62.065
62.528

53.842

~ ©
<

N
< Q0
S m

e 79,171
77
7.136
_ 68.601
H1.172
2185
e 79.264
250
9.881
I 68,225
247
11.746
e 73130
239
18.353
I 55.239
18.424
35.448
I 63864
25.574
37.707
1120
I464
I 56.630
29.484
6.7 5
35.191
26377
259
33.857
19.668
162
1155
43.299
18.938

| 172
2.201

0
29 & 2%
AN N g

Unidad: valor de ventas expresado en PVP-miles de euros.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Promusicae.

Tras haber analizado la distribucién de los ingresos obtenidos por la musica grabada entre las diferen-
tes categorias, nos aproximamos, en las siguientes lineas, a los porcentajes de la poblacién espanola que
consumié musica online. Durante 2025, el 71,6 % de las personas que viven en Espafia de entre 15 y 70 afos
escuché musica en streaming, 6,6 puntos mds que un ano antes y 26,4 puntos mds que en 2019. La propor-
cién de esta misma poblacién que descargé archivos musicales en ese mismo periodo de tiempo fue del
25,7 %, porcentaje que gana 1,1 puntos en comparacién con un afo antes y 6,9 puntos respecto de 2019.

GRAFICO 19 EVOLUCION DE LA POBLACION QUE DESCARGO/ESCUCHO EN STREAMING ARCHIVOS MUSICALES.

2016-2025
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Unidad: % de individuos de 14 a 70 anos. A partir de 2019, % de individuos de 15 a 70 afios.
Fuente: Descargas online y modelos de distribucion de videojuegos 2025. Cimec.

Nota: dada la diferente naturaleza de los datos, los de descargas se refieren a los tltimos tres meses,
mientras que los de streaming hacen referencia a la Gltima semana.
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El cine, al contrario de lo que hemos visto hasta el momento, tras un periodo de recuperacién, ha
vuelto a una tendencia decreciente que, en 2025, afecta ya a los tres principales indicadores sin haber
llegado a alcanzar los valores de 2019.

En Espana se registraron 745 cines con 3.541 pantallas con actividad cinematografica. Mien-
tras que los primeros muestran una subida del 0,8 % frente a 2024, las segundas caen en similar
proporcion.

En 2025, Catalufa fue la comunidad con mds recintos cinematogréficos, 120. La siguen An-
dalucia, con 110, Comunidad Valenciana, con 86, y Madrid, con 78. Aunque son estas mismas
comunidades las que concentraron mds pantallas, en este caso el orden varia: Andalucia (636), Ca-
talufa (596), Madrid (538) y Comunidad Valenciana (415).

El nimero de peliculas proyectadas en 2025 crece, en comparacién con el afio anterior, un
4,3 %, llegando a las 2.760. Lo contrario ocurre con el nimero de sesiones: con 3,36 millones, esta
cifra supone un retroceso del 1,2 % en comparacién a 2024 y del 12,7 % frente a 2019. A dichas
sesiones asistieron 67,68 millones de personas, un 8,1 % menos que en 2024, llegando la pérdida al
35,5 % en relacién con 2019. La media de entradas compradas por habitante cae de nuevo en 2025,
hasta 1,37, 13 décimas menos que un afo antes.

Las comunidades que acumularon mds sesiones cinematogréficas en 2025 fueron, por este
orden, Cataluna (624.392), Andalucia (607.608) y Madrid (559.149). Estas mismas comunidades
fueron las que vendieron mds entradas de cine en 2025, aunque el orden varia: lidera Madrid, con
14,1 millones, seguida de Cataluna y Andalucia, con 11,94 y 10,3 millones, respectivamente. Si
nos fijamos en la frecuencia con que una persona asiste al cine al afio, Madrid es la comunidad con
mejores resultados (1,98), siguiéndola a continuacién Pais Vasco (1,48) e Illes Balears y Cataluna

(ambas 1,47).
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Fuente: de 1968 a 1995: Victor Ferndndez Blanco, E/ cine y su piiblico en Espaia, Fundacién Autor, Madrid, 1998, pdg. 19.
De 1996 en adelante: SGAE.

La recaudacién del cine en Espafa, durante 2025, ascendié a 465,4 millones de euros, lo que
implica una bajada del 4,7 % frente a la de 2024. Si la comparativa la hacemos con el ano 2019, la
caida llega hasta el 24,4 %. Durante 2025, el precio medio de la entrada en nuestro pais ha alcanza-
do los 6,88 euros (un 3,7 % mds que el ano previo). Pese a este incremento, el gasto medio por ha-
bitante al afio se ha situado en los 9,39 euros (56 céntimos menos que en 2024).

Madrid siguié concentrando los mayores ingresos por venta de entradas, 107,79 millones de
euros, seguida de Catalufia y de Andalucia, con 88,04 y 65,18 millones de euros, respectivamente.
Los precios medios mds altos de las entradas de cines fueron los de Madrid (7,64 euros) y Catalufia
(7,37 euros), que también fueron las comunidades con un gasto medio por persona mds elevado,
15,15 y 10,84 euros, respectivamente.
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La lista de las cinco peliculas mds taquilleras de 2025 en Espana la componen dos versiones en
imagen real, dos nuevos titulos de dos sagas y una pelicula inspirada en un videojuego. Vemos que
el pablico familiar y juvenil vuelve a ser el que mds llena las salas de cine.

Lilo & Stich, del director Dean Fleischer Camp, fue la pelicula més taquillera en Espana, lo-
grando concentrar en las salas a mds de 3,8 millones de espectadores y recaudando 24,6 millones de
euros. Este largometraje es la adaptacién en imagen real de la pelicula de animacién de 2002 tam-
bién de Disney con el mismo titulo.

A continuacién, la nueva entrega de la saga de Jurassic Park, Jurassic World: el renacer, dirigida
por Gareth Edwards, reunié a 2,68 millones de asistentes en los cines e ingresé por la venta de en-
tradas 19,11 millones de euros.

La tercera pelicula de la saga Avatar, Avatar: fuego y ceniza, dirigida por James Cameron, quedé
en tercer puesto con una asistencia en salas de 2,17 millones de espectadores y una recaudacién de
18,27 millones de euros.

Una pelicula de Minecraft ocupa la cuarta posicién. Filme dirigido por Jared Hess, basado en
el popular videojuego, consiguié llevar a las salas espafiolas a 2,24 millones de personas e ingresé por
la venta de entradas 15,98 millones de euros.

Como entrenar a tu dragdn, remake en accién real de la pelicula de animacién de 2010 con el
mismo titulo, dirigida por Den DeBiois, concentré en los recintos escénicos espanoles a 2,09 millo-
nes de personas y recaudé 14,69 millones de euros.
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PELICULAS CON MAS RECAUDACION EN TAQUILLA. 2025

TiTULO ESPECTADORES RECAUDACION

LILO & STITCH 3.821.594 24.597.056
JURASSIC WORLD: EL RENACER 2.677.309 19.108.483
AVATAR: FUEGO Y CENIZA 2.168.437 18.268.236
UNA PELICULA DE MINECRAFT 2.244.949 15.984.897
COMO ENTRENAR A TU DRAGON 2.093.687 14.688.082

Fuente: SGAE.

La quinta entrega de Padre no hay mds que uno abre el listado de las peliculas espafolas mds
taquilleras de 2025 en Espana. Dicho titulo familiar, dirigido por Santiago Segura, con guion suyo
y de Marta Gonzélez de Vega, consigui(') una asistencia de 2,05 millones de personas con unos ingre-
sos en taquilla de 13,48 millones de euros.

De coproduccién espanola e italiana, E/ cautivo, escrita y dirigida por Alejandro Amendbar,
consiguié reunir en las salas a 796.542 espectadores durante 2025 e ingres6 por la venta de entradas
5,28 millones de euros.

En tercer lugar encontramos Wolfgang (extraordinario), de Laia Aguilar, Carmen Marfa, Yago
Alonso y Valentina Viso y direccién de Javier Ruiz Caldera, con 593.924 espectadores y 3,95 millo-
nes de euros recaudados.

El galardonado largometraje Los domingos, escrito y dirigido por Alauda Ruiz de Azia, se sitda
en cuarta posicién con 628.955 asistentes y una recaudacién de 3,94 millones de euros.

Cierra este listado La cena, con guion de Joaquin Oristrell, Yolanda Garcia Serrano y Manuel
Gémez Pereira, basada en la obra de José Luis Alonso de Santos y dirigida por Manuel Gémez Pe-
reira. Esta pelicula conté con una asistencia de 612.785 personas y unos ingresos de taquilla de 3,73
millones de euros.

PELICULAS ESPANOLAS CON MAS RECAUDACION EN 2025

PADRE NO HAY MAS QUE UNO 5 2.052.421 13.481.573
EL CAUTIVO 796.542 5.283.293
WOLFGANG 593.924 3.951.286
LOS DOMINGOS 628.955 3.935.423
LA CENA 612.785 3.728.254

Fuente: SGAE.
Nota: se incluyen en estos listados aquellas peliculas consideradas espafiolas segtin los criterios ICAA,
que atienden a la participacién de capital espafiol en la produccién de la pelicula.
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El cambio en los hébitos de consumo acentda la evolucién descendente del tiempo de visionado de
la televisién tradicional. Segtin los datos ofrecidos por Kantar Media en su Anuario de audiencias de
TV, durante 2025 se registro, entre la sociedad espafola, una media de consumo de 162 minutos
por persona al dia, nueve minutos menos que el afo anterior, 60 menos que en 2019.

Debido a los cambios mencionados, el porcentaje de hogares espanoles que usaron plataformas
de pago durante el segundo trimestre de 2025, segtn datos de la CNMC, llegé hasta el 65,7 %. En
comparacién con ese mismo periodo del ano previo, constatamos un incremento de 2,4 puntos
porcentuales, 25,2 mds que el ano anterior a la pandemia.

EVOLUCION DEL CONSUMO DE TV EN ESPANA. 2016-2025
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Fuente: elaboracién propia a partir de datos del Anuario de audiencias de TV. Kantar Media, 2016-2025.

A partir de los datos extraidos del mencionado informe de Kantar Media, el promedio de con-
sumo televisivo en Espana durante 2025 no lleg6 a los 200 minutos por persona en ninguna comu-
nidad auténoma. Las que tuvieron una media mds alta en dicho ano fueron: Asturias (195 minutos),
Castilla y Ledn (183) y Galicia (180). En el extremo contrario, aparecen Illes Balears (137), Navarra
(138) y Madrid (139).

Aproximdndonos a la informacién ofrecida por el EGM, los periodos con mayor audiencia
siguen siendo las sobremesas, que reflejan medias de consumos diarios del 21,5 % de lunes a viernes,
del 21,4 % los domingos y del 21,2 % los sdbados.
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Durante 2025, los ingresos televisivos caen hasta los 1.694 millones de euros (excluyendo los de
las websites TV), segan el Estudio de la inversion publicitaria, publicado por Infoadex. En comparacién
con un afo antes, se aprecia un descenso del 4,8 %, acumulando una bajada del 15,7 % frente a 2019.
El mayor peso relativo de ingresos en 2025 lo mantienen las televisiones nacionales en abierto, que
concentran el 79,7 % de los ingresos totales, aunque esta categoria pierde cuatro puntos en compara-
cién con el afo anterior.

EVOLUCION DE LOS INGRESOS PUBLICITARIOS EN TELEVISION EN ESPANA. 2016-2025
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Unidad: millones de euros.
Fuente: Estudio de la inversion publicitaria. Infoadex, 2016-2025.

Siguiendo con el consumo digital de archivos audiovisuales, nos acercamos a algunos de los
datos que ofrece el Estudio de descargas online y modelos de distribucién de videojuegos, de Cimec. En
2025, el 73 % de la poblacién espanola de entre 15 y 70 anos vio videos, peliculas o series en
streaming, 3,1 puntos mds que un afio antes y 29,4 puntos mds que en 2019.

El 15,5 % de las personas pertenecientes a dicha poblacién descargé archivos audiovisuales:
también, en este caso, observamos crecimientos de 1,2 y 7,1 puntos porcentuales frente a 2024 y
2019, respectivamente.
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EVOLUCION DE LA POBLACION QUE DESCARGO/VIO EN STREAMING CONTENIDOS AUDIOVISUALES.
2016-2025
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Unidad: % de individuos de 14 a 70 afios que han realizado, al menos, una descarga audiovisual en los tltimos tres meses o menos o han visto algin
contenido audiovisual en streaming la Gltima semana. A partir de 2019, la franja de edad de los individuos es de 15 a 70.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Descargas online y modelos de distribucion de videojuegos 2025. Cimec.

Volviendo a la informacién ofrecida por el EGM, nos detendremos en analizar el porcentaje
de hogares abonados a las principales plataformas. En 2025, Netflix continda siendo la plataforma
con mayor proporcién de hogares espafoles suscritos, con el 52,4 %, aumentando la cifra del ano
previo en 2,4 puntos, 25 si nos remontamos a 2019.

Mantiene el segundo puesto Amazon Prime Video, con un 42,8 % de suscripciones, dos pun-
tos més que el afio anterior y 33,9 mds que en 2019. A continuacién, Movistar+, que con el 21,6 %
desbanca a Disney+ y HBO Max a la cuarta y quinta posicion, con el 21 % y el 19,7 %, respectiva-
mente. La primera de ellas aumenta 4,3 puntos frente al afno anterior y 4,7 puntos en relacién con
2019. La segunda baja cuatro décimas frente a 2024, aunque aumenta 11,4 puntos en comparacién
con 2019.
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EVOLUCION DE LOS HOGARES ABONADOS A PLATAFORMAS DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES/

TELEVISION DE PAGO. 2019-2025

——— Movistar+ ~——— Netflix Amazon Prime Video Orange/Jazztel* Jazztell TV ——— Vodafone/Ono
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Unidad: % de hogares.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Equipamiento hogares (febrero-noviembre, 2019-2025). EGM.
Nota: en 2020, el periodo va de octubre de 2019 a noviembre de 2020.
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Igual que comentdbamos en el anterior apartado, la radio también sufre los cambios en las tendencias
de consumo de la poblacién. Tomando los datos del EGM, vemos que la media del tiempo de escucha
de la radio ha caido, en 2025, hasta los 89 minutos por persona y dia, tres menos que un afno antes y
ocho menos que en 2019. Resaltamos que el dato obtenido en 2025 es el mds bajo de la serie.

GRAFICO 26 TIEMPO DE ESCUCHA DE RADIO POR HABITANTE DE LUNES A DOMINGO. 2016-2025
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Unidad: minutos diarios.
Fuente: Marco general de medios en Esparia. EGM, 2016-2025.

Castilla-La Mancha y Castilla y Ledn fueron, en 2025, las comunidades espafiolas con mayores
promedios de consumo radiofénico diarios por persona, con 106 y 105 minutos, respectivamente. En
el extremo contrario tenemos a Illes Balears y Extremadura, con 78 y 82 minutos por persona y dia.

En 2025, la audiencia de radio de lunes a viernes crecié hasta el 57,5 %, seis décimas mds que
un ano antes, aunque ha bajado en comparacién con 2019. El periodo de la manana de lunes a vier-
nes sigue siendo el que concentra el mayor porcentaje de los oyentes, un 75,3 %. Le siguen esta
misma franja de los sédbados (65,3 %) y los domingos (60,4 %).

Segtn el Estudio de descargas online y modelos de distribucion de videojuegos, durante 2025, el
49,4 % de los internautas espanoles de entre 15 y 70 afios afirmé haber escuchado algiin pédcast. Un
40,1 % de dichos internautas escuché en este formato humor o entretenimiento durante los tres dlti-
mos meses en 2025. Los pddcast de cultura y sociedad, los de politica, economia y opinién y los de
musica fueron elegidos por un 29 %, un 27,5 % y un 20,8 % de los usuarios, respectivamente.
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Al contrario de lo que vimos en el caso de la televisién, los ingresos publicitarios en la radio
aumentan hasta los 502 millones de euros, un 2,7 % mds que un afio antes, alcanzando el volumen
mds alto de toda la serie y superando en un 3,3 % la cifra de 2019.

GRAFICO 27 EVOLUCION DE LOS INGRESOS PUBLICITARIOS EN RADIO EN ESPANA. 2016-2025
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Unidad: millones de euros.
Fuente: Estudio de la inversion publicitaria. Infoadex, 2016-2025.
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Concluimos este informe con los datos mds relevantes de Digitalizacion y sociedad, capitulo renombra-
do y redisenado para adaptarnos a la evolucién tecnoldgica que estamos viviendo en la sociedad actual.

Segiin datos del EGM, durante 2025, el 90,7 % de la poblacién espafola afirmé haberse
conectado a internet el dia anterior, 1,8 puntos mds que en 2024. Para ello, la mayoria de los inter-
nautas utilizaron el teléfono mévil (91 %), seguido del ordenador portitil (64,6 %), el ordenador
de sobremesa (40,2 %) y la tablet (40 %), acorde con los resultados aportados por AIMC.

Los importantes indices de penetracién del uso de internet entre la sociedad espafola estin
corroborados por el INE, que constaté que, durante 2025, el 96,3 % de la poblacién entre 16 y 74
anos utiliz6 internet en los tres meses anteriores, medio punto mds que el afio anterior. Ademds,
indica que el 92,5 % de los usuarios accede diariamente a internet.

En cuanto al mercado del videojuego en Espana, AEVI indica, a través de su anuario La industria
del videojuego en Espana, que en 2025 las ventas fisicas y digitales aportaron 2.293 millones de euros.
El 61,9 % del total provino de las ventas digitales, 1.419,5 millones de euros. El resto, 873,2 millones
de euros (el 38,1 % del total), se recaudé a través de las ventas fisicas. En los tres casos, se registraron
pérdidas. En comparacién con el ano anterior, el mercado fisico perdié un 1,9 % y el mercado digital
un 4 %, lo que en la cifra global supone un retroceso del 3,2 %.

Centrdndonos en las ventas digitales del mercado del videojuego, los mayores ingresos (el
58,6 %) los aportaron las ventas para consola y PC, incluidos juegos y suscripciones, 832 millones
de euros (creciendo en comparacién con 2024 un 14,1 %). 567 millones de euros corresponden a
app gaming (11,3 % mds que un ano antes) y los otros 20 millones de euros se recaudaron a través
de suscripciones para el mévil y servicios cloud first.

Los ingresos del mercado fisico se distribuyen de este modo: el 47,4 % por venta de consolas,
el 33,7 % por la de videojuegos y el 18,9 % por la de periféricos y accesorios. Lo que en términos
absolutos equivale a 413 millones de euros de las consolas (2,8 % mds que en 2024), 294 de los vi-
deojuegos (el 11,8 % menos) y 165 de los periféricos y accesorios (un 7,1 % mds).
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GRAFICO 28 INGRESOS POR LAS VENTAS DEL MERCADO FiSICO Y DIGITAL DEL VIDEOJUEGO EN ESPANA. 2016-2025
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Unidad: millones de euros.
Fuente: La industria del videojuego en Esparia. AEVI, 2016-2025.

La inteligencia artificial estd penetrando con fuerza en los tltimos afios. Prueba de ello es que,
segun el estudio Navegantes en la red de AIMC, el porcentaje de internautas que no han usado nun-
ca esta herramienta ha bajado del 39 % en 2024 al 22,1 % en 2025, 16,9 puntos en un solo ano. Por
el contrario, escala hasta el 36,5 % el porcentaje de internautas que usaron esta herramienta ayer y
al 20,6 % en los ultimos siete dias. Segtn este mismo estudio, las [A mds utilizadas por los usuarios
de internet fueron Chat GPT (74,2 %) y Gemini (41,9 %). El 75 % de los internautas las utilizd
por motivos personales, el 40,6%, para una actividad profesional o de trabajo, y el 26,8 %, por mo-
tivos académicos. Entre los problemas més identificados de la IA por los internautas figuran: el uso
indebido o no ético (74,4 %), el aumento de la desinformacién o deep fakes (61,8 %), la falta de
regulacién (57,6 %) y la pérdida de creatividad (50,9 %).
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